LE MOULIN ROUGE LANCE SA NOUVELLE IDENTITE

Ce nouveau logo initié a 'occasion des 120 ans du cabaret a pour vocation de confirmer I'esprit
résolument moderne et novateur du Moulin Rouge tout en rendant hommage a la légende
et a la magie de ce lieu mythique depuis plus d’un siécle.
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LE MOULIN ROUGE

MOULIN ROUG

Stéphane Gautier : Directeur de création
Francois Gatalt : Directeur artistique
Pauline Nicolas : Directrice artistique

SG : La demande était de repenser I'identité du Moulin Rouge
comme une marque “globale” qui illustre toutes les activités
actuelles du

cabaret (Le spectacle, licence de marque, franchises...).

SG : Le rendre avant tout statutaire, simple, dynamique avec
un brin de “féérie”.

SG : Cest Pauline qui a travaillé sur I'illustration... Elle nous
a proposé plus 50 pistes de moulins différents ! En vert...
Il était pas mal !

PN : Le but était vraiment de rajeunir le moulin, lui donner un
coté plus féminin, plus glamour ! C’est pourquoi nous I’avons
pensé tout en dégradé de rouges, en volume, en vie.

SG : Ce qui est compliqué, c’est de concevoir un logo qui soit
a la hauteur d’une institution aussi connue dans le monde.
PN : Clest vrai qu’il s’agit d'une marque chargée d’histoire.
Lui conférer un aspect moderne tout en conservant son coté
légendaire, c’est 1a ou était toute la difficulté.

FG : Ce projet a duré 6 mois, des premieres pistes de réflex-
ions ala présentation d'une charte complete et opérationnelle.
Si les premiéres idées arrivent souvent rapidement, il convi-
ent de les éprouver, les envisager et les attaquer pour s’assurer
que la premiére intention deviendra une identité restistante
a I’épreuve de temps

UNE CREATION
A 6 MAINS

FG : La répartition du travail se fait trés naturellement
entre nous. Nous nous connaissons par coeur. Apres
plusieurs réflexions communes ot nous échangeons (quelque-
fois vivement !) sur nos visions respectives du projet a mener,
Stéphane coordonne la globalité de la conception, Pauline
envisage et décline les illustrations et lI'iconographie qui
servira a concevoir le pictogramme de notre nouvelle
identité. Quantamoi,je m’atteleautravail typographique, etau
traitement de la présentation finale.

Nous étions quatre agences en compétition. La direction
générale et la direction de la communication ont du choisir
parmi 45 projets...

Une fois sélectionné, nous avons travaillé avec le directeur
de la communication, Jean-Luc Pehau Ricau, et la directrice
de marque, Véronique Allaire-Spitzer, pour finaliser des
chartes graphiques d’emploi et d’utilisations de la nouvelle
identité.

FG : Non non pas du tout ! le projet ne s’arréte pas la.
C’est plutot ici qu’il commence. Cette nouvelle identité est
pour nous le point de départ d'une nouvelle ére dans la
communication globale du Moulin Rouge et de la présentation
de ses revues. Nous réfléchissons d’ailleurs en ce moment aux
premieres bases d’une nouvelle direction artistique qui sera
développée tres prochainement sur les visuels, campagnes et
supports de communication du Moulin Rouge.

SG : On a aussi une agence de design, on travaille sur
un concept de bar - & méduses - boulevard Saint Germain et
un projet de restaurant Place des Vosges...

Mais on en reparlera...

SG : L’avant-gardiste Schrager, 'audace de Le Corbusier,
et 'approche du design démocratique de Starck.
PN : Les grands couturiers autant que les designers




Plus d’infos sur www.john-brightman.com

Téléchargement PressKit Moulin Rouge Nouvelle Identité
http://john-brightman.com/dl/MOULINROUGE_NEWIDENTITY_PRESSKIT.zip

Téléchargement Book Communication John Brightman
http://www.john-brightman.com/dl/johnbrightman_ communicationbook.zip

Téléchargement Book Architecture+Design John Brightman
http://www john-brightman.com/dl/johnbrightman_ archidesignbook.zip



